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Développement homogene des 3 marques-phare (Etam, E-Week-End, E-Sport)
Croissance des réseaux challengers E-Homme et E-Lingerie

Plus de 3000 magasins a fin 2010 (3 044 vs 2671 fin 2009)

Augmentation de la surface moyenne des ouvertures (94 m2 vs 75 m? en 2009)

Montée en puissance de I'image de marque.
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